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< Identyfikacja wizualna Audio Plus

[dentyfikacja wizualna

Identyfikacja wizualna jest podstawa funkcjonowania marki w przestrzeni publicznej, a wiec w swiadomosci obecnych i przysztych
klientow. To zbidr elementéw graficznych, ktdre w spdjny sposéb przedstawiaja charakter marki. Istotg kazdej marki jest budowanie
zaufania, a konsekwentny przekaz jest w tym kluczowy. Wszystkie materiaty wychodzace z firmy — zaréwno skierowane do klientéw,

jak i dostawcow — powinny by¢ spdjne i jednolite, cho¢ nie identyczne. To umacnia w umystach odbiorcow obraz firmy, ktéra jest stabilna

i godna zaufania.

System identyfikacji wizualnej definiuje materiaty wykorzystywane przez pracownikow w komunikacji biznesowej, takie jak wizytéwka,
e-mail czy oferta na papierze firmowym. Istotne jest, by te materiaty byty zardwno spéjne graficznie, jak i wykorzystywane w okreslony
sposéb. Niniejszy dokument jednoznacznie okresla te elementy oraz sposéb ich uzycia.

Tworzac system identyfikacji wizualnej, przekazujemy Klientom wiadomos¢ o tym, jacy jesteSmy




Identyfikacja wizualna

Identyfikacja wizualna

Marka Audio Plus

Dziatajaca od 1998 roku spétka Audio Plus jest obecnie jednym z kluczowych w Polsce dystrybutoréw profesjonalnego sprzetu audio.
Spotke charakteryzuje szeroki zakres dziatalnosci na nastepujacych polach:

» Dystrybucja uznanych $wiatowych marek sprzetu audio do sieci sklepédw muzycznych na terenie catej Polski

- Dystrybucje niektorych marek prowadzimy od poczatku dziatalnosci spétki, co jest ewenementem na polskim rynku

» Kompleksowa instalacja systemow elektroakustycznych w obiektach uzytecznosci publicznej od projektu do wykonania

- Nasza specjalizacjq i pasja sa obiekty kultury, takie jak Teatr Wielki w Warszawie czy Centrum Spotkania Kultur w Lublinie

» Profesjonalne wsparcie techniczne podczas realizacji wydarzen muzycznych oraz produkgji telewizyjnych

- Najwieksze koncerty w kraju odbywaja sie przy wykorzystaniu naszego sprzetu oraz zaangazowaniu naszych specjalistow

» Organizacja i prowadzenie szkolen branzowych oraz przekazywanie pasji do technologii

- Klienci nas chetnie odwiedzaja, bo czeka ich profesjonalna wiedza i przyjemna atmosfera

Marka Audio Plus odzwierciedla profesjonalizm spétki i technologiczng pasje jej pracownikéw,
a jednoczesnie zaufanie i pozytywne wiezi miedzyludzkie
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Identyfikacja wizualna

Wartosci marki Audio Plus

DZWIEK Spotka dziata w przemysle muzycznym, dlatego dZwiek jest najwazniejszg wartosciag marki Audio Plus.
Ma to odzwierciedlenie w foremnym, okragtym logo marki (skojarzenie z petnym, cieptym brzmieniem muzyki)
oraz wykorzystywanym w materiatach symbolem ,wykresu”, kojarzacym sie z korektorem graficznym.

CZLOWIEK Audio Plus tworzg ludzie, Audio Plus jest stworzona dla ludzi. Humanizm to istotna wartos¢ marki, co ma
odzwierciedlenie w logo. Zaokraglony logotyp z pdtkolistym elementem u dotu kojarzy sie z usmiechnietg twarzg,
budzacg pozytywne skojarzenia, takie jak zaufanie.

AKTYWNOSC  Audio Plus jest stale widoczna w branzy dzieki aktywnosci pracownikéw, wspieranej przez skuteczne wewnetrzne
procedury. Aktywnos¢ firmy podkresla kolor zotty, uzywany w logo i materiatach, ktéry kojarzy sie z dziataniem.

SPOKOJ Pracownicy Audio Plus cenig spokdj, pewnosc¢ i bezpieczenstwo, a klienci przejmujg to przeswiadczenie, wiedzac,
ze zawsze mogg liczy¢ na wsparcie i poswiecenie im czasu. Ta wartos¢ marki jest symbolizowana przez stonowane,
eleganckie kolory dominujgce w materiatach: biaty oraz szary.
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Ksiega znaku

Logo firmowe

Logo firmowe jest podstawowym elementem identyfikacji wizualnej marki Audio Plus. Sktada sie ono z sygnetu oraz logotypu (znaku
tekstowego), umieszczonego pod sygnetem.

Podstawowe logo firmowe wykorzystywane jest na nosnikach, na ktérych pole zadruku jest niewielkie, a takze wszedzie tam, gdzie trzeba
jedynie zaznaczy¢ obecno$¢ marki, a nie jej charakter (np. baner sponsorski, szyld zewnetrzny itp.).

UWAGA! Logotyp, czyli cze$¢ tekstowa logo, nie jest czcionkg, lecz zostat stworzony wytgcznie na potrzeby niniejszego logo.
Dla spojnosci prosimy uzy¢ gotowego pliku

RUDIOPLUS
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Ksiega znaku

Logo firmowe z adresem www

W materiatach marketingowych warto stosowac logo wraz z adresem strony www.

UWAGA! Adres strony internetowej nie jest czcionka, lecz zostat stworzony wytacznie na potrzeby niniejszego logo.
Dla spéjnosci prosimy uzy¢ gotowego pliku
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Identyfikacja wizualna

Ksiega znaku

Logo poziome

RUDIOPLUS

e’

W sytuacji gdy niemozliwe jest zastosowanie podstawowego logo, np. format zadruku jest zbyt maty (dugopis, otéwek itp.),
mozna zastosowac logo poziome, gdzie czes¢ tekstowa (logotyp) znajduje sie po prawej od sygnetu.

Proporcje sygnetu do logotypu wyznaczaja Srodkowe elementy sygnetu (fragmenty liter ,A" i ,P") — w sygnecie oraz logotypie ich wielkos¢
powinna byc¢ identyczna.

6 ﬁ 5 )‘ QUD'D DLUS Odlegtosé¢ sygnetu od logotypu wyznacza poprzeczka litery ,A” w logotypie
-

HAUDIOPLUS

”
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Ksiega znaku

Logo monochromatyczne/achromatyczne

W grawerze lub innych formach, w ktérych wykorzystanie koloru jest niemozliwe, dopuszczalne jest uzycie logo
jednokolorowego (monochromatycznego):

» biatego w przypadku ciemnego tfa,
» czarnego w przypadku jasnego tfa.

Dozwolone jest takze uzycie logo w skali szarosci (logo achromatyczne) w dowolnym stopniu nasycenia

POBIERZ

» Logo czarne PNG / EPS
» Logo biate EPS

17
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Ksiega znaku

Pole ochronne/wielko$¢ minimalna

65 =15 mm/ 55 pix
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Obszar wokot znaku, w obrebie ktérego nie moze sie pojawi¢ zadna obca forma (graficzna lub tekstowa), to pole ochronne.
Pole ochronne logo Audio Plus wyznacza koto o srednicy potowy wewnetrznej czesci sygnetu.

W przypadku logo z adresem www pole ochronne jest identyczne.
W przypadku logo poziomego pole ochronne nie obowiazuje.

» Minimalna wielko$¢ logo w materiatach drukowanych to 15 mm
» Minimalna wielko$¢ logo w materiatach elektronicznych to 55 pix
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Lorem ipsum d
tetur adipiscing ®lit, s®d do
tempor incididunt ut labor
magna aliqua. Quis ipsu
disse ultrices gravida. Ri
do viverra maecenas ac
lacus vel facilisis.

Lorem ipsum dolor sit a
tetur adipiscing elit, sed

tempor incididunt ut labore lore

magna aliqua. Quis ipsum sus

disse ultrices gravid isus -

dovverra maconc IO PLUS

lacus vel facilisis.

&DID PLUS
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Ksiega znaku

Dziatania niedozwolone

Ponizsze dziatania z logo Audio Plus sg niedozwolone:

» zZmiana proporcji logo

» uzycie cienia wokot logo

» dodanie obwddek (outlines) do logo

» zmiana struktury logo (sygnet/logotyp)

» niezachowanie pola ochronnego wokét logo

» umieszczenie na nierdwnomiernym lub réznokolorowym tle
» umieszczenie na nie oddzielajgcym sie kolorystycznie tle

» uzycie innych koloréw logo niz opisane w tym dokumencie

M

W przypadku watpliwosci prosimy o kontakt z Dziatem Marketingu
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Ksiega znaku

Kolory firmowe

» Podstawowy kolor tfa (apli, dokumentow itd.): biaty
» Podstawowe kolory firmowe: szary i zotty

W przypadku druku nalezy uzy¢ koloréw z palety PANTONE, a jesli nie ma takiej mozliwosci — z palety podstawowej CMYK.
W przypadku malowania nalezy uzyc¢ koloréw z palety RAL lub PANTONE.
W przypadku wykorzystania w Internecie nalezy uzyc koloréw z palety RGB.

Prosimy nie przeksztatcac kolorow z jednej palety do drugiej, lecz skorzystac z podanych wartosci w ramach danej palety




Identyfikacja wizualna

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Ut rhoncus, arcu at pellentesque sagittis, elit
massa dictum tortor, in tincidunt nulla libero ac nunc. Nulla sollicitudin sodales tortor, a faucibus neque
consectetur et. Phasellus scelerisque vel dolor id cursus. Donec vitae diam vitae lorem lobortis pellentesque.
Aliguam tristique ultrices aliquam. Vestibulum tincidunt sapien lacinia fermentum luctus. Aliquam ultrices
euismod feugiat. Ut eleifend viverra lorem, in convallis urna imperdiet in. Integer tristique tortor vel neque
consectetur sollicitudin. Aliquam vulputate lacinia pellentesque.

Myriad Pro

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Ut rhoncus, arcu at pellentesque sagittis, .
elit massa dictum tortor, in tincidunt nulla libero ac nunc. Nulla sollicitudin sodales tortor, a fauci- Avrial
bus neque consectetur et. Phasellus scelerisque vel dolor id cursus. Donec vitae diam vitae lorem

lobortis pellentesque. Aliquam tristique ultrices aliquam. Vestibulum tincidunt sapien lacinia

fermentum luctus. Integer tristique tortor vel neque consectetur sollicitudin. Aliquam vulpu-

tate lacinia pellentesque.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Ut rhoncus, arcu at pel-
lentesque sagqittis, elit massa dictum tortor, in tincidunt nulla libero ac nunc. Nulla
sollicitudin sodales tortor, a faucibus neque consectetur et. Phasellus scelerisque vel
dolor id cursus. Donec vitae diam vitae lorem lobortis pellentesque. Aliquam tristique
ultrices aliquam. Vestibulum tincidunt sapien lacinia fermentum luctus. Integer tri-
stique tortor vel neque consectetur sollicitudin. Aliquam vulputate lacinia pellen-
tesque.

Archia

Ksiega znaku

Czcionki firmowe

» Czcionka podstawowa: Myriad Pro (kazda odmiana) lub Arial (kazda odmiana) — do wiekszosci tekstow w materiatach
marketingowych oraz oficjalnych dokumentach

» Czcionka dodatkowa: Archia - do nagtéwkdw w materiatach marketingowych

UWAGA! Prosimy nie mieszac¢ czcionek w obrebie jednego akapitu w jednym dokumencie (na tej samej stronie)

25
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PROFESJONALNE SYSTEMY ELEKTROAKUSTYCZNE

Ksiega znaku

Slogan firmowy

W sytuacjach, w ktérych konieczne jest wskazanie nie tylko obecnosci, lecz rowniez charakteru (osobowosci) marki, mozna wykorzystac
slogan firmowy:

PROFESJONALNE SYSTEMY ELEKTROAKUSTYCZNE

Okresla on precyzyjnie pole dziatalnosci firmy, podkresla fachowos¢ dzieki stowu ,profesjonalne” oraz ucielesnia wieloletnie doswiadczenie
firmy przez uzycie tradycyjnego sformutowania ,elektroakustyczne”.

Zalecamy wykorzystywanie sloganu w nosnikach, w ktérych pozwala na to miejsce. Prosimy pamieta¢ o zachowaniu pola ochronnego
logo. Pole ochronne sloganu powinno by¢ podobne.

Sposéb wykorzystania sloganu jest dowolny, jednak polecane jest uzycie czcionki Archia
i wersalikow (wielkich liter). Polecamy uzy¢ gotowego materiatu w pliku wektorowym




Ksiega znaku

Key visual (gtdwny motyw graficzny)

Key visual to motyw graficzny, ktéry powtarza sie w takiej samej formie w wielu materiatach. Warto go stosowac¢ wszedzie tam, gdzie
wymagany jest spojny przekaz graficzny i wskazanie charakteru (osobowosci) marki. Logo i key visual s3 osobnymi elementami, mozna
je stosowac komplementarnie lub samodzielnie. Key visual sktada sie z dwdch elementow:

» WYKRES - ksztatt ztozony z prostokatéw o identycznym ksztatcie, przypominajacy korektor graficzny, dzieki czemu nawigzuje do
technologicznej i muzycznej dziatalnosci Audio Plus. ,Wykres” podzielony jest na trzy grupy prostokatéw, rozréznione kolorem (szary/
z0Mty/szary lub biaty/zotty/biaty w zaleznosci od tfa), co przypomina podziat na czestotliwosci niskie, $rednie i wysokie.

Wykres” powinien by¢ umieszczony centralnie u dotu strony/materiatu, tak by dolna krawedZ wykresu stykata sie z dolnym marginesem.

» LINIE - dwie linie umieszczone po obu stronach ,wykresu’, wyréwnane do jego dolnej krawedzi.
- po prawej od ,wykresu” — pozioma linia oddalona o 1 szeroko$¢ prostokata z ,wykresu’, po prawej stronie wychodzaca na spad
lub wyréwnana do prawego marginesu. Kolor linii zotty.
- po lewej od ,wykresu” — linia oddalona o 1 szerokos¢ prostokata z ,wykresu”, biegnaca
poziomo do lewego marginesu i przechodzaca poétkoliscie w pionowa linie biegnaca
do gory, wyréwnanej do lewego marginesu, u géry wyréwnanej do gérnego marginesu
lub wychodzacej na spad. Kolor linii zotty.

UWAGA! Linie moga by¢ wykorzystane tylko w potaczeniu z ,wykresem”.
Wykres moze by¢ stosowany samodzielnie.

UWAGA! Niedozwolone jest wykorzystanie key visual w nosnikach, w ktérych wskazywane
sg rowniez inne marki, nie zwigzane z Audio Plus
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Papier firmowy

Papier firmowy to podstawowy materiat do korespondencji zewnetrznej, zaréwno marketingowej (np. komunikaty prasowe),
jak i sprzedazowej (np. oferty dla Klientéw). Do dyspozycji sg dwie wersje papierdw firmowych:

» Wersja standardowa uzywana jest w korespodendji nieoficjalnej, np. materiatach reklamowych.
» Wersja oficjalna uzywana jest w oficjalnych dokumentach zewnetrznych, np. umowach.

UWAGA! Oferty handlowe wysyfane do Klientdéw moga by¢ przygotowane na dowolnej wersji papieru firmowego, w zaleznosci
od decyzji handlowca, np. jego stopnia zazytosci z Klientem

Audio Plus sp.zo.0. | Kolejowa 100 | 05-092 tomianki | t:+48 22 732 16 00 | f:+48 2273216 10 | audioplus@audioplus.pl | audioplus.pl

Audio Plus sp.z 0. 0. | Kolejowa 100 | 05-092 tomianki | t:+482273216 00 | f:+48227321610 | audioplus@audioplus.pl | audioplus.pl
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Audio Plus sp.zo. 0.
Kolejowa 100

05-092 Lomianki

t: +48 2273216 00
f:+482273216 10
audioplus@audioplus.pl
audioplus.pl

Materiaty do wykorzystania

Koperta

W projekcie przedstawiono koperte DL 110, wzor ten jednak mozna stosowac réwniez na innych formatach kopert i niewielkich paczek
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Materiaty do wykorzystania

Wizytdwka

60

V
AUDIDRLUS

H H Audio Plus sp.zo. 0.
Imie Nazwisko PR

05-092 tomianki

Stanowisko . o . . ! ) : .
e Wizytowka jest dwustronna. Na awersie podane sg dane osobiste oraz podstawowe dane firmy Audio Plus, natomiast na rewersie

t:+48 2273216 XX f:+48227321610  Petgis umieszczony jest kod QR do szybkiego zapisania danych kontaktowych w smartfonie.
m: +48 XXX XXX XXX audioplus@audioplus.pl
imie.nazwisko@audioplus.pl audioplus.pl

Dziat Marketingu przygotowuje wizytoéwki dla kazdego Pracownika

V
RAUDIOPLUS

Audio Plus sp.zo. 0.
Jan Nowak Kolejowa 100

L . 05-092 tomianki
Spedjalista Sprzedazy NIP: 118 135 77 68

t:+48 2273216 00
t:+48 2273216 99 f:+482273216 10

m: +48 999 999 999 audioplus@audioplus.pl
jan.nowak@audioplus.pl audioplus.pl
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Audio Plus | Kolejowa 100 | 05-092 tomianki | t: +48 22 7321600 | audioplus.pl

60

RUDIORLUS
audioplus.pl

Materiaty do wykorzystania

Teczka

Teczka jest pomocniczym materiatem marketingowym. Warto o niej pamieta¢, przygotowujac dokumenty lub materiaty dla klienta




tomianki, 15 lipca 2020

CERTYFIKAT AUDIOPLUS

RTS Niniejszym potwierdzamy, iz uczestnik

@YAMAHA

cQ Jan Nowak

P PLIANT ukonczyt szkolenie z dziedziny pro-audio, zorganizowane przez Audio Plus sp.z 0. o.

TECHNOLOGIES

na temat:

.Konfiguracja, obstuga i strojenie zrédet punktowych i statokatowych marki [-Acoustics”

Prowadzacy szkolenie:

Grzegorz Stasik APl
Wojciech Mazurek g Kolejowa 100
05-092 tomianki

t: +48 22 732 16 00

f: +48 22 732 16 10
audioplus@audioplus.pl
audioplus.pl

Materiaty do wykorzystania

Certyfikat

Certyfikat moze by¢ waznym elementem wspdtpracy z Klientami, np. udokumentowac, ze pracownik Klienta odbyt szkolenie lub wziat
udziat w innej aktywnosci organizowanej przez Audio Plus.

Po zakoriczeniu szkolenia Dziat Marketingu moze dostarczy¢ taki certyfikat uczestnikowi lub jego przelozonym. W przypadku koniecznosci
przygotowania imiennego certyfikatu na biezaco, polecamy uzycie pliku Word i samodzielne wypetnienie danych Klienta

39
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Materiaty do wykorzystania

Prezentacja PowerPoint

60
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Prezentacja jest czesto uzywanym materiatem w komunikadji z Klientami oraz dostawcami. Kazda prezentacja musi byta spdjna z systemem

[ ) K I | k n |J’ a by d O d a é te kSt : : idegtyﬁka.cjit\/\?izm:alintej marki. Polecamy wykorzystac¢ gotowy szablon, w ktérym utworzone s wszystkie konieczne rodzaje stron, elementy
graficzne i style tekstu.

W szablonie umiescilismy instrukcje korzystania z prezentacji przy wykorzystaniu oprogramowania MS Powerpoint.

Hill = W przypadku watpliwosci prosimy o kontakt z Dziatem Marketingu

FEL

ﬁ
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Imie Nazwisko Audio Plus sp. z 0. o.
Stanowisko Kolejowa 100
05-092 Lomianki

t: +48 22732 16 XX t: +48 22732 16 00

e’
m: +48 XXX XXX XXX RUDIORPLUS audioplus@audioplus.pl
imie.nazwisko@audioplus.pl audioplus.pl

Przy odpowiedzi prosze zachowac ciggtos¢ korespondencji
Nie drukuj tego maila, jesli to nie jest konieczne
Spétka wpisana do rejestru KRS pod nr 0000160165 w Sgdzie Rejonowym dla m. st. Warszawy - X

S H9 6+ v s tytut maila - Wiadomosé (HTVIL)

¢ | wstawianie Opge  Fomator ecenzia  Acrobat

s
» e[ -] &°
e camite <11 - & % i =2 [X
Wigj B ru w-A- - odpis
E p— Iz-A-@ D e T e
. T .

¥ fiaga
1 Wysoka

Wydziat Gospodarczy | Kapitat zaktadowy i wptacony: 50.000 PLN | Bank: Kredyt Bank PBI S.A. |
rachunku: 16 1500 2022 1210 7005 2169 0000

Otrzymana przez Panig/Pana wiadomos$¢ oraz zatgczone do niej pliki stanowig tajemnice
przedsiebiorstwa i sg przeznaczone tylko dla wymienionych adresatow. Jezeli nie sg Panstwo
zamierzonym odbiorca, prosze poinformowac o tym fakcie nadawce oraz usungé¢ wiadomos¢ ze
swojego systemu, a takze nie ujawnia¢ otrzymanych informacji nikomu ani
sporzgdzac/zachowywacé/dystrybuowac kopii otrzymanych informacji

This message and any attachments are confidential as a business secret and are intended solely f
the use of the individual or entity to whom they are addressed. If you are not the intended recipien
please inform the sender and delete this message and any attachment from your system. Also, if yq
are not the intended recipient you should not disclose the content or take/retain/distribute any copie

Szanowni Paristwo,
tutaj jest tres¢ maila lorem ipsum dolor sit amet

Jan Nowak Audio Plus sp.zo. o.
Specjalista Sprzedazy Kolejowa 100
05-092 Lomianki

t +4822732 16 XX o 1. +48 22732 16 00
m: +48 XXX XXX XXX RAuoioPLUS audioplus@audioplus.pl
jan.nowak@audioplus.pl audioplus.pl

T}

() @) in)

Przy odpowiedzi prosze zachowaé ciagtoéé korespondencii
Nie drukuj tego maila, jesli to nie jest konieczne

Spétka wpisana do rejestru KRS pod nr 0000160165 w Sadzie Rejonowym dla m. st. Warszawy - XIV Wydzial
Gospodarczy | Kapital zakladowy i wptacony: 50.000 PLN | Bank: Kredyt Bank PBIS A
| N rachunku: 16 1500 2022 1210 7005 2169 0000 |

Otrzymana przez PanialPana wiadomosc oraz zataczone do nie piki stanowia tajemnice przedsigbiorstwa i s
przeznaczone tylko dla wymienionych adresatow. Jezeli nie sa Paristvo zamierzonym odbiorca, prosze poinformowac o
tym fakcie nadawce oraz usunac wiadomos¢ ze swojego systemu, a takze nie ujawniac otrzymanych informacii nikomu

ani sporzadzacizachowywat/dystrybuowac kopil otrzymanyeh informagji

This message and any attachments are confidential as a business secret and are intended salely for the use of the
individual or enity to whom they are addressed. If you are notihe infended recipient, please inform the sender and delete
this message and any attachment from your system. Also, if you are not the intended recipient you should not disclose the

content or takenretain/distibute any copies

Materiaty do wykorzystania

Stopka e-mail

Stopka e-mail, podobnie jak wizytéwka, jest indywidalna dla kazdego pracownika Audio Plus.

Dziat Marketingu przygotowuje stopki dla kazdego pracownika




< Identyfikacja wizualna Audio Plus

Identyfikacja w Internecie

Tagowanie/oznaczanie

Klienci, ktorzy kupili sprzet w Audio Plus, czesto chwala sie tym w mediach spotecznosciowych. Warto namawiac ich, by w takich
publikacjach umieszczali hashtagi zwigzane z dang markg, oraz oznaczali strone fanowskg marki i dostawcy.

Prosimy przestac¢ Klientowi instrukcje oraz liste tagéw do uzycia w zaleznosci od zakupionej marki

Pozostate marki analogicznie



https://audioplus.pl/d/b2e145f2b1bd655bfe5ae826a0f92484

Identyfikacja wizualna

Identyfikacja w Internecie

Oznaczanie zdjec

W Internecie, a zwifaszcza w mediach spotecznosciowych, kazdy komunikat marketingowy powinien by¢ uzupetniony grafika, na

przyktad zdjeciem. Aby zapewnic jak najszerszy zasieg marce Audio Plus, zdjecia powinny by¢ oznaczone za pomoca Key Visual
(patrz str. 29) wraz z adresem strony internetowej (patrz str. 13).

Nie ma ograniczen w zakresie rozmiaru, zawartosci zdje¢ itp., nalezy jednak dbac o ich wysokg jakos¢ i ogdlng zgodnos¢ z kulturg marki.

Aby zdjecie byto wiasciwie oznaczone, zalecamy uzycie gotowego wzoru



https://audioplus.pl/d/3f1683d6792900a14cf894721dbce47c
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